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 الإهداء
إٕلي كل من أٔضاء تعومو علل غيرىـ  أٔو ىدي بًۭلجوإب إمصحيح حيرة 

 سائويو فبظٔير ثسلٌحتو ثوإضع إمعولٌء وجرحاتتو سلٌحة إمعارفين .

 إٕلي أٔسرتي أٔمي وإبي وزوجتي وإتنتي حنين 

 وزميلًۭتي إٕلَ زملًۭئي ، إٕلَ أٔساثذتي، إٕلَ أٔىلً وعشيرتي 

 إٕلَ كل من عومني حرفا ، إٕلَ إمشموع إمتي تُترق متضئ ملخٓرين

 أٔىدي ىذإ إمححث إلمتوإضع رإجياً من إلمولَ 

 عز وجل أٔن يجد إملبول وإمنجاح 

 إهيهم جميعاً إٕىدي ىذإ إلجيد إلمتوإضع 
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 الشكر والتقدير

أشكرهـ أن أشكر الله تعالي و أحمدهـ فهو المنعم والمتفضل قبل كل شئ ، 

حقق لي ما أصبو إليه في أستكمال رسالة الماجستير ، واتقدم بجليل الشكر 

وعظيم الأمتنان إلي جامعة أفريقيا العالمية متمثلة في عمادة الدراسات العليا 

 ، والشكر أجزله
ً
عمر حمد  .إلي د  وكلية العلوم الإدارية الشكر لهم جميعا

بخل بعزير علمه وكان السند المشرف علي البحث الذي ماعبدالعاطي 

.الحقيقي لمواصلة البحث فله جزيل الشكر والتقدير   

لذين وقفوا بجانبنا الشكر اجزله للأخوة في شركة تبوك للصناعات الدوائية ا

 حتي يري البحث النور 

من باب من لا يشكر الله لا يشكر الناس نشكر كل من وقف الي جانبي 

 لأتمام هذا البحث 
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س تلو إلم   

Abstract 
شرنة ودرإسة  في شركات إلٔدوية في إمسودإن ) يئة إمتسويلية على ثطوير إلمنتجيَدف ىذإ إمححث إٕلَ درإسة ثبجٔير إمح  

ناجير إمحيئة إمتسويلية علً ثطوير إلمنتج .، مشكلة إمححث إمرئيس ية معرفة مدي ثحوك على وجو إمتحديد(  

بًۭمحيئة إمتسويلية وتتطوير إلمنتج ، بًۭعتحار أٔن إلمنتج ىو أٔحد عناصر  ميذه إلدرإسة هي أٔول إمتعريف إلٔىدإف إمرئيس ية من  

تحويل لٔيجاد علًۭكة تين إلمزيج إمتسويلي ،وتاتي أٔهمية إلدرإسة في تُديد إمعناصر إلٔساس ية إلمكوهة إلمحيطة تتطوير إلمنتج ،وإم 

متَبرإت إمحيئة إمتسويلية وثطوير إلمنتج في شركات إلدوإء في إمسودإن ،ومن إمفروض إمرئيسة نلدرإسة ثوجد علًۭكة طردية 

تين تيئة إمتسويق إلدإخوية وثطوير إلمنتج ،ودرإسة فرض أٔن ىناك علًۭكة ذإت دللة إحصائية تين تيئة إمتسويق إلخارجية 

ج .وثطوير إلمنت  

ومن أٔهم إمنتائج إمتي ثوصوت إهيها إلدرإسة ،أٔظيرت إلدرإسة أٔن ىناك علًۭكة طردية تين تيئة إمتسويلية إلدإخوية وثطوير 

 إلمنتج ،وثوصوت إلدرإسة إيضاً إلي أٔن إمحيئة إمتسويلية تُتوي علً عناصر ومتَيرإت ثؤثر علً ثطوير إلمنتج .

إمحيئة إمتسويلية إلمؤثرة وإمتي ثناوميا إمححث ،هونها مؤشر أٔيجابي نحو ثوجو إمشرنة  ومن أٔهم ثوصيات إلدرإسة ،إلىٔتمام تبتٔعاد

  متحيلي أٔىدإفيا ، وثوصوت إلدرإسة أٔيضاً إلي ضرورة إلٔىتمام تتطوير بحوث إمتكنوموجيا بًۭمشرنة متطوير إلمنتج. 
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Abstract 

This research is to study the effect of the marketing environment on the 
development of product in pharmaceutical companies in Sudan. 
(Tabuk Company specifically).  

The main objectives under study are first to know about the marketing 
environment and product development considering the product to be 
one of the marketing elements. And to identify the reality of the 
product development in this company and the impact of the marketing 
environment on it.  

This study contributes to identify the main constituents of marketing 
environment related to product development and to find links between 
marketing environment variables and the product development.  

It is found that there is a proportional relationship between the 
marketing environments (internal and external) and product 
development, it is also found that improving the technological means 
had major effect on the product development. 

In order to enhance the product development, it’s recommended to 
introduce modern production technology, and utilize available data on 
the competitors 
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